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2027/prawo-i-dokumenty/zasady-komunikacji-fe/



Działania informacyjne i promocyjne są elementem realizacji 
projektów dofinansowanych z Funduszy Europejskich

Jako beneficjent, który prowadzi projekt z Funduszy Europejskich, masz obowiązek 

informowania opinii publicznej, uczestników i odbiorców ostatecznych projektu

o uzyskanym dofinansowaniu.

Niewypełnienie niektórych obowiązków może skutkować pomniejszeniem 
dofinansowania, na co wskazują zapisy w umowie o dofinansowanie Twojego 
projektu.

Pamiętaj, że realizując swój projekt, bierzesz udział w komunikacji Funduszy Europejskich 

w Polsce. Dlatego tak ważne jest to, aby działania komunikacyjne realizować dobrze

i efektywnie, bo składają się one na postrzeganie Funduszy Europejskich, a tym samym 

Unii Europejskiej.



Wymagania dla beneficjentów

● Jakie są obowiązkowe działania informacyjne i promocyjne

● Jakie dodatkowe działania informacyjne i promocyjne można podejmować

● Jak oznaczać dokumenty i działania informacyjno-promocyjne w projekcie

● Kolejność znaków

● Widoczność znaków



Wymagania dla beneficjentów cd..

● Wersje kolorystyczne znaku Funduszy Europejskich, znaku barw RP i znaku Unii 

Europejskiej

● Liczba znaków w zestawieniu

● Wielkość znaków……

A więc po kolei……….



Jak tworzyć treści z informacją o wsparciu 

otrzymanym z Funduszy Europejskich?



Od kiedy do kiedy musisz wypełniać 
obowiązki informacyjne?

Obowiązki informacyjne wypełniasz od momentu 
uzyskania dofinansowania, tj. podpisania umowy o 
dofinansowanie lub wydania decyzji o dofinansowaniu, do 
końca realizacji projektu lub do końca okresu trwałości 
projektu, który został określony w umowie.

W tym okresie musisz wypełniać obowiązki, jakie masz 
zapisane w umowie o dofinansowanie i stosować zasady 
ogólnoprzyjęte a opisane m.in w Podręczniku w zakresie 
informacji i promocji. 

https://www.google.com/search?client=opera&q=Podręcznik+wniosk
odawcy+i+beneficjenta+Funduszy+Europejskich+na+lata+2021-
2027+w+zakresie+informacji+i+promocji&sourceid=opera&ie=UTF-
8&oe=UTF-8



• Jak oznaczyć spotkanie informacyjne 

na temat projektu

• Jak oznaczać małe przedmioty 
promocyjne

• Jak tworzyć treści na tablicach, 
plakatach, naklejkach, w social 
mediach

• Jak udokumentować realizację działań 
informacyjnych i promocyjnych



Jakie są zasady tworzenia treści i informowania o wsparciu z Funduszy 
Europejskich?

Jakiego języka używać w komunikacji?

Kluczową rolę w przypadku każdego komunikatu odgrywa język, który musi być dopasowany

do grupy docelowej. Zadbaj o to, aby język był prosty. Unikaj skomplikowanych zwrotów

i technicznych, specjalistycznych pojęć.

Jak tworzyć treści z informacją o wsparciu otrzymanym z Funduszy Europejskich?

Kiedy tworzysz materiały i podejmujesz działania informacyjne lub promocyjne dotyczące Twojego 

projektu dofinansowanego z Funduszy Europejskich, musisz:

1. wypełnić obowiązki informacyjne, np. oznakować działania obowiązkowymi zestawieniami 
znaków, umieszczać tablice, plakaty i naklejki oraz

2. w treści materiału podać rzetelną informację o dofinansowaniu projektu z Unii Europejskiej.



Propozycja działań informacyjnych i promocyjnych we 
wniosku o dofinansowanie projektu

Instytucje ogłaszające nabór mogą wymagać, aby we wnioskach

o dofinansowanie przedstawić propozycje działań informacyjnych

i promocyjnych w projekcie. 

Planowane działania komunikacyjne w projekcie zamieść w polu 

„opis projektu”, gdy będziesz składać wniosek w aplikacji do składania 

wniosków o dofinansowanie. 

Pamiętaj, aby uwzględnić w nim zwłaszcza te działania, których koszt będzie 

kwalifikowalny w Twoim projekcie.



Twoim obowiązkiem jest poinformowanie opinii publicznej oraz 
uczestników projektu o uzyskanym dofinansowaniu z FE (Funduszy 

Europejskich).

Aby to zrobić, musisz:
1. Zamieścić znaki: Funduszy Europejskich, barw RP i Unii Europejskiej (a w przypadku 

programów regionalnych również herb województwa lub jego oficjalne logo promocyjne) na:

a. wszystkich działaniach informacyjnych i promocyjnych dotyczących projektu, takich jak np. 

e-publikacje, ulotki, broszury, publikacje, notatki prasowe, strony internetowe, newslettery, 

mailing, materiały filmowe, materiały promocyjne, konferencje, spotkania,

b. dokumentach związanych z realizacją projektu, które podajesz do wiadomości publicznej, np. 

dokumentacji przetargowej, ogłoszeniach, analizach, raportach, wzorach umów, wzorach 

wniosków,

c. dokumentach i materiałach dla osób i podmiotów uczestniczących w projekcie, np. 

zaświadczeniach, certyfikatach, zaproszeniach, materiałach informacyjnych, programach 

szkoleń i warsztatów, listach obecności, prezentacjach multimedialnych, umowach oraz 

kierowanej do nich korespondencji,

d. produktach, sprzęcie, pojazdach, aparaturze itp., powstałych lub zakupionych w projekcie, 

poprzez umieszczenie na nich trwałych naklejek.



2. Oznaczyć miejsce realizacji projektu przez umieszczenie tablicy informacyjnej  lub plakatu – w 

zależności od całkowitego kosztu projektu.

3. Umieścić opis projektu/ wdrażanego instrumentu na oficjalnej stronie internetowej, jeśli ją posiadasz.

4. Umieścić opis projektu/ wdrażanego instrumentu w mediach społecznościowych.

5. Jeżeli Twój projekt ma znaczenie strategiczne lub jego całkowity koszt przekracza 10 mln euro, 

musisz zorganizować wydarzenie lub działanie informacyjno-promocyjne (np. konferencję 

prasową, wydarzenie promujące projekt, udział w targach branżowych) w ważnym momencie 

realizacji projektu, np. na otwarcie projektu, zakończenie projektu lub jego ważnego etapu np. 

rozpoczęcie inwestycji, oddanie inwestycji do użytkowania itp. Do udziału w wydarzeniu musisz 

zaprosić przedstawicieli Komisji Europejskiej i Instytucji Zarządzającej z co najmniej 4-tygodniowym 

wyprzedzeniem.

6. Jeżeli całkowity koszt Twojego projektu przekracza 5 mln euro (z wyłączeniem beneficjentów, 

którzy realizują wyłącznie projekty pomocy technicznej), musisz poinformować instytucję, która 

przyznała dofinansowanie o ważnych etapach w projekcie i planowanych wydarzeniach 
informacyjnych i promocyjnych związanych z realizacją projektu.

7. Dokumentować działania informacyjne i promocyjne prowadzone w projekcie, aby mieć 

dowód, że Twoje obowiązki w tym zakresie zostały wypełnione.



Jakie dodatkowe działania informacyjne i promocyjne możesz podejmować?

Twoje działania informacyjne i promocyjne powinny odpowiadać wielkości projektu 

oraz brać pod uwagę jego cel i rodzaj, tzn. uwzględniać jego potrzeby promocyjne.

Jeśli poza obowiązkami informacyjnymi i promocyjnymi, podejmiesz dodatkowe 

działania informacyjno-promocyjne, realizuj w pierwszej kolejności działania 

bezkosztowe i niskokosztowe.



Jak oznaczać dokumenty i działania informacyjno-
promocyjne w projekcie?

Jako beneficjent musisz umieszczać znaki graficzne na działaniach informacyjnych i 

promocyjnych, dokumentach i materiałach związanych z realizacją projektu, które podajesz 

do wiadomości publicznej lub przeznaczasz dla uczestników projektów.

Szczegółowe informacje związane z wizualizacją Funduszy Europejskich, znajdują się w 

„Księdze Tożsamości Wizualnej marki Fundusze Europejskie 2021-2027”, dostępnej pod 

adresem:

https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/.

Jeśli przygotowujesz materiały informacyjno-promocyjne audio (np. spoty, audycje 

radiowe), które nie mają możliwości umieszczenia obowiązkowych znaków, na końcu 

materiału umieść informację słowną:

„Audycja/ kampania/ materiał/ projekt dofinansowany przez Unię Europejską”.



Wzory materiałów z właściwymi oznaczeniami dla każdego programu znajdziesz na Portalu 

Funduszy Europejskich:

www.funduszeeuropejskie.gov.pl i na stronach poszczególnych programów.

Kolejność znaków

W podstawowym zestawieniu znaków znak Funduszy Europejskich umieszczasz zawsze

z lewej strony, znak barw RP jako drugi znak od lewej strony, natomiast znak Unii 

Europejskiej pierwszy z prawej strony.

W przypadku projektów finansowanych przez program regionalny, herb województwa

lub jego oficjalne logo promocyjne umieszczasz za znakiem UE (po linii rozdzielającej).

Patrz na dół slajdu



Pełnokolorowe zestawienia znaków FE ze znakiem barw RP 
oraz znakiem UE musisz stosować w przypadku następujących 

materiałów:
● strony internetowe,

● publikacje elektroniczne np. materiały video, animacje, prezentacje, newslettery, 

mailing,

● publikacje i materiały drukowane np. foldery, informatory, certyfikaty, 

zaświadczenia, dyplomy, zaproszenia, programy szkoleń, itp.,

● korespondencja drukowana, jeśli papier firmowy jest w wersji kolorowej,

● naklejki,

● materiały brandingowe i wystawowe np. baner, stand, roll-up, ścianki, namioty i 

stoiska wystawowe, billboardy itp.,

● materiały promocyjne tzw. gadżety.



Jak oznaczać miejsce projektu? Tablice i plakaty?

Tablicę informacyjną umieszczasz, gdy projekt obejmuje prace budowlane, działania w 

zakresie infrastruktury, inwestycje rzeczowe lub zakup sprzętu oraz jest wspierany

z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego lub Funduszu Spójności i jego całkowity 

koszt przekracza 500 tys. euro.

Plakat umieszczasz, gdy nie masz obowiązku umieszczenia tablicy. Musisz wówczas 

umieścić co najmniej jeden plakat informujący o Twoim projekcie, o wymiarze min. A3 

(orientacja pozioma) lub podobnej wielkości elektroniczny wyświetlacz.

Zarówno tablice, jak i plakaty, muszą znajdować się w miejscu realizacji projektu, w 
miejscu dobrze widocznym dla społeczeństwa.



Tablica zawiera:

1. znak FE, znak UE oraz herb lub oficjalne 

logo promocyjne województwa

(jeśli realizujesz projekt dofinansowany 

przez program regionalny),

1. nazwę beneficjenta,

1. tytuł projektu (maksymalnie 150 

znaków),

1. adres portalu www.mapadotacji.gov.pl



Plakat zawiera:

1) znak FE, znak UE oraz herb lub oficjalne logo 

promocyjne województwa (jeśli realizujesz projekt 

dofinansowany przez program regionalny),

1) nazwę beneficjenta,

1) tytuł projektu (maksymalnie 150 znaków),

1) wysokość dofinansowania projektu z Unii 

Europejskiej,

1) adres portalu: www.mapadotacji.gov.pl



NAKLEJKI
Gdzie umieścić naklejki?

Jako beneficjent, jesteś zobowiązany do umieszczenia naklejek na wyposażeniu, sprzęcie

i środkach transportu powstałych lub zakupionych w projekcie dofinansowanym z Funduszy 

Europejskich.

Naklejki należy umieścić na:

a) sprzętach, maszynach, urządzeniach (np. maszyny i urządzenia produkcyjne, laboratoryjne, 

komputery, laptopy, tablety, drukarki),

a) środkach transportu (np. samochodach, radiowozach, tramwajach, autobusach, wagonach 

kolejowych),

a) aparaturze (np. laboratoryjnej, medycznej) itp.



NAKLEJKI 
Nie należy umieszczać naklejek na przedmiotach użytku codziennego, których 

znaczenie ma charakter pomocniczy/ dodatkowy w projekcie (np. meble, akcesoria 

biurowe, np. lampki biurkowe, drobne elementy wyposażenia pomieszczeń, np. 

wieszaki itp.).

Naklejki muszą znajdować się w dobrze widocznym miejscu.

Naklejka zawiera: zestawienie znaków: Funduszy Europejskich (lub znaku 

odpowiedniego programu), barw Rzeczypospolitej Polskiej, Unii Europejskiej oraz:

tekst „Zakup finansowany ze środków Unii Europejskiej”, jeśli projekt jest 

finansowany w 100 procentach z Funduszy Europejskich,

lub

tekst „Zakup współfinansowany ze środków Unii Europejskiej”, jeśli projekt jest 

częściowo współfinansowany z Funduszy Europejskich.



Naklejka  zawiera:

1. zestawienie znaków: Funduszy Europejskich (lub znaku 

odpowiedniego programu), 

2. barw Rzeczypospolitej Polskiej, Unii Europejskiej oraz:

tekst „Zakup finansowany ze środków Unii Europejskiej”, jeśli 

projekt jest finansowany w 100 procentach z Funduszy 

Europejskich,

lub

3. tekst „Zakup współfinansowany ze środków Unii Europejskiej”, 

jeśli projekt jest częściowo współfinansowany z Funduszy 

Europejskich.

Wzory do wykorzystania są dostępne w wersji elektronicznej na 

stronie:

www.funduszeeuropejskie.gov.pl



STRONA INTERNETOWA I MEDIA 
SPOŁECZNOŚCIOWE

● Jakie informacje musisz umieścić na oficjalnej stronie internetowej i w mediach 

społecznościowych

● Jak stosować hasztagi #FunduszeUE lub #FunduszeEuropejskie

● Jak właściwie oznaczyć stronę internetową powstałą w projekcie

● Jak tworzyć materiały audio, wideo, artykuły prasowe i inne treści o projektach 

dofinansowanych z Funduszy Europejskich



STRONA INTERNETOWA

Jeśli posiadasz oficjalną stronę internetową, musisz zamieścić na niej opis projektu, 
który zawiera (jest to minimalny a zarazem obowiązkowy zakres):
1. tytuł projektu lub jego skróconą nazwę (maksymalnie 150 znaków),

2. podkreślenie faktu otrzymania wsparcia finansowego z Unii Europejskiej czyli: znak 

Funduszy Europejskich, znak barw Rzeczypospolitej Polskiej i znak Unii Europejskiej 

(zob. rozdz. 8.1),

3. zadania, działania, które będą realizowane w projekcie (opis, co zostanie zrobione, 

zakupione etc.),

4. grupy docelowe (do kogo skierowany jest projekt, kto z niego skorzysta),

5. cel lub cele projektu,

6. efekty, rezultaty projektu (jeśli opis zadań, działań nie zawiera opisu efektów, 

rezultatów),

7. wartość projektu (całkowity koszt projektu),

8. wysokość wkładu Funduszy Europejskich,

9. hasztagi: #FunduszeUE lub #FunduszeEuropejskie,

10.więcej na temat hasztagów przeczytasz w kolejnym podrozdziale.



Ewentualne dodatkowe informacje, których wymaga instytucja przyznająca 

dofinansowanie w Twoim programie, znajdziesz w umowie o dofinansowanie projektu i

musisz także umieścić na profilu w mediach społecznościowych. 

Jeżeli nie posiadasz takiego profilu, musisz go założyć (przynajmniej jeden profil).

Rekomendujemy też zamieszczanie zdjęć, grafik, materiałów audiowizualnych oraz 

harmonogramu projektu, prezentującego jego główne etapy i postęp prac.

Zarówno profil w mediach społecznościowych, jak i oficjalna strona internetowa, na której 

zamieszczasz powyższe informacje, powinny być utrzymywane do końca realizacji projektu. 

Pod koniec realizacji projektu musisz zaktualizować opis projektu o osiągnięte efekty (na 

przykład przed złożeniem wniosku o płatność końcową). Staraj się też, w miarę możliwości, 

aktualizować opis o kluczowe etapy projektu.

Pamiętaj, że oznaczenia na stronach internetowych i w mediach społecznościowych 
występują zawsze w wariancie pełnokolorowym.
Nie można tu zastosować wersji achromatycznych!!!



Jak stosować hasztagi #FunduszeUE lub 
#FunduszeEuropejskie?

W przypadku wszelkich informacji o realizowanym projekcie, podawanych 

do wiadomości za pośrednictwem Internetu, musisz stosować hasztagi: 

#FunduszeUE lub #FunduszeEuropejskie.

Zamieść wybrany hasztag, gdy podajesz informacje o projekcie,

np. o podpisaniu umowy, konferencji, otwarciu i zakończeniu projektu 

oraz gdy publikujesz materiały promujące projekt i jego rezultaty.

Hasztagi te obowiązkowo stosują zarówno beneficjenci, jak i instytucje systemu 

wdrażania Funduszy Europejskich w Polsce, w tym instytucje przyznające 

dofinansowanie, a także władze regionalne i lokalne.



Firma X uzyskała dotację z Unii Europejskiej na projekt „Nowoczesna produkcja w firmie X – wdrażamy 

ekoprojektowanie i oprogramowanie do prototypowania nowych produktów”.

Projekt realizujemy, aby wzmocnić potencjał i wprowadzić innowacyjne rozwiązania w przedsiębiorstwie.

W projekcie planujemy przeszkolić 10 projektantów produkcji w zakresie ekoprojektowania. Kupimy, zainstalujemy 

i wdrożymy oprogramowanie, które ułatwi prototypowanie elementów konstrukcyjnych w branży budowlanej.

Z projektu korzystać będą pracownicy, którzy uczestniczą w procesach powstawania nowych produktów i osoby 

zarządzające innowacjami w przedsiębiorstwie X.  Docelowo z nowoczesnych elementów konstrukcyjnych w 

budownictwie, które zostaną wprowadzone na rynek, będą mogli korzystać klienci firmy w Polsce i za granicą.

Efektem projektu będzie usprawnienie procesu produkcji prototypów i wdrażania nowych produktów 

zaprojektowanych z poszanowaniem środowiska naturalnego i potrzeb społecznych.

#FunduszeUE #FunduszeEuropejskie

Wartość projektu : xxxx zł

Wysokość wkładu z Funduszy Europejskich: xxx zł

Przykładowy opis projektu:



Jak tworzyć materiały audio, wideo, artykuły prasowe
i inne treści o projektach dofinansowanych z Funduszy 

Europejskich?

Gdy tworzysz materiały informacyjno-promocyjne, musisz pamiętać, żeby 
informować o finansowaniu przez Unię Europejską zarówno:

1. w warstwie graficznej: zamieść odpowiednie zestawienia znaków, wskazujące  

na to, że ten materiał, audycja, spot reklamowy, artykuł prasowy itp., jest 

dofinansowany przez UE (lub przez informację słowną, gdy nie ma możliwości 

umieszczenia zestawienia znaków, np. w przypadku audycji radiowej),

1. w warstwie tekstowej, zawartości merytorycznej: zamieść w treści, czyli przekazie 

tworzonej audycji, spotu reklamowego, artykułu prasowego itp. wyraźną 

informację wskazującą, że projekt (np. usługa, inwestycja), o którym opowiadasz, 

został dofinansowany przez UE.



Na przykład w artykule, w którym 
prezentujesz projekt, opisz:

• jakiego rodzaju wsparcie z FE otrzymałeś,
• jakie działania dzięki niemu zrobisz lub
• jakie korzyści ma Twoja firma lub inni, 

którzy będą korzystać z efektów Twojego 
projektu dzięki otrzymanemu wsparciu.

Materiały związane z komunikacją i widocznością 

(np. zdjęcia, filmy, broszury, ulotki, prezentacje 

multimedialne), które powstaną w ramach Twojego 

projektu, będą mogły służyć promocji Funduszy 

Europejskich w kraju i za granicą.



Jak oznaczyć spotkanie informacyjne na temat projektu?

Jeśli przygotowujesz spotkanie informacyjne na temat Twojego projektu, możesz 
oznaczyć je poprzez:

● wywieszenie przy wejściu do miejsca spotkania plakatu promocyjnego zawierającego 

odpowiednie zestawienie znaków,

● postawienie w widocznym miejscu, np. w miejscu prezentacji/ przy mównicy, roll-upu 

czy ścianki promocyjnej zawierających odpowiednie zestawienie znaków,

● umieszczenie w głównym miejscu spotkania, np. na mównicy, flagi Unii Europejskiej 

oraz flagi Rzeczypospolitej Polskiej,

● uwzględnienie oznakowania i informacji o dofinansowaniu w treści prezentacji 

multimedialnej i materiałów audiowizualnych prezentowanych podczas spotkania,

● umieszczenie informacji o dofinansowaniu przedsięwzięcia/ inwestycji ze środków UE 

we wszystkich materiałach dotyczących spotkania lub projektu (np. drukowanych lub 

multimedialnych), które przekażesz  uczestnikom.



Dodatkowe informacje o oznaczaniu,
które mogą Ci się przydać

Jak oznaczać małe przedmioty promocyjne?

Musisz każdorazowo rozważyć, czy małe przedmioty są na pewno skutecznym i niezbędnym 

narzędziem promocji dla Twojego projektu.

Na małych przedmiotach promocyjnych umieść zestawienie znaków: FE, barw RP i UE.

Na małych przedmiotach promocyjnych, w przypadku programów regionalnych, stosowanie 

herbu lub logo promocyjnego województwa nie jest obowiązkowe.

W uzasadnionych przypadkach na małych przedmiotach promocyjnych można zastosować 

zestawienie znaków bez znaku barw RP.

Pamiętaj, że wszystkie oznaczenia na przedmiotach służących promocji Funduszy 

Europejskich muszą być trwałe, trudne do usunięcia.



Jak oznaczać projekty realizowane poza granicami Polski
lub skierowane do obcojęzycznego odbiorcy?

W przypadku projektów promowanych poza granicami Polski i informacji skierowanej 

do osób obcojęzycznych, proponujemy zastosować, w miarę możliwości, oznaczenia w 

języku używanym przez odbiorców.

Sprawdź, czy oznaczenie w takiej wersji językowej znajduje się na stronie internetowej 

programu. Jeśli jednak nie ma odpowiedniej wersji językowej, to można zastosować 

wersję angielską. 

Gotowe znaki w wersji angielskiej znajdziesz na Portalu Funduszy Europejskich:

www.funduszeeuropejskie.gov.pl

W przypadku programów regionalnych, sprawdź w instytucji, z której otrzymałeś 

dofinansowanie, czy herb województwa lub jego logo promocyjne mają wersje 

obcojęzyczne.



Co się stanie, jeśli nie zrealizujesz obowiązków 
informacyjnych i promocyjnych?

W sytuacji gdy nie wywiążesz się z podstawowych obowiązków 

informacyjnych i promocyjnych, instytucja udzielająca dofinansowania 

zobowiąże Cię do działań zaradczych. A jeśli nie zrealizujesz tych działań, 

może dojść do pomniejszenia dofinansowania projektu.

Pomniejszenie może wynieść do 3% kwoty dofinansowania projektu. 

Szczegółowe informacje na temat wartości pomniejszenia kwoty 

dofinansowania projektu, znajdziesz w załączniku do umowy o 

dofinansowanie Twojego projektu.



Jak udokumentować realizację działań informacyjnych i 
promocyjnych?

Wszystkie obowiązki informacyjne oraz działania informacyjno-promocyjne 

związane z realizowanym projektem muszą zostać przez Ciebie udokumentowane. 

Dokumentację tę przechowuj razem z pozostałymi dokumentami projektowymi 
przez czas określony w umowie o dofinansowanie. 
Przyda Ci się w razie kontroli i działań monitoringowych.

Dokumentację możesz przechowywać w formie papierowej albo elektronicznej, np. 

jako skany dokumentów, zdjęcia, kopie (zrzuty) stron internetowych. 

Jeśli na potrzeby projektu powstały materiały informacyjne możesz przechowywać 

ich pojedyncze egzemplarze (np. broszury, publikacje) albo tylko ich zdjęcia.



Jak komunikować ekologicznie?

Dokonaj takiej selekcji materiałów informacyjno-promocyjnych, aby były dobrze 

dopasowane do celu komunikacyjnego działania i zadbaj o naszą planetę. Jeśli to 

możliwe, zrezygnuj z publikacji drukowanych na rzecz elektronicznych, stosuj 

odniesienia do QR kodów, unikaj stosowania gadżetów. 

Gadżety nie mogą być samodzielnym działaniem promocyjnym, a jedynie 

uzupełnieniem innego, „dużego” działania komunikacyjnego. Jeśli uda Ci się 

osiągnąć cel komunikacyjny bez korzystania z gadżetów, to zrezygnuj z nich.

Jeśli musisz zastosować gadżety i jest to uzasadnione, na przykład kiedy 

uczestniczysz w targach branżowych – ogranicz ich liczbę oraz zlecaj produkcję 

tylko i wyłącznie produktów ekologicznych lub z materiałów z recyklingu lub u 

producentów lokalnych, którzy działają w zrównoważony sposób. Takich, którzy 

respektują kryteria zielonych zamówień (m.in. kryterium efektywności  

energetycznej) lub angażują się w zatrudnianie przedsiębiorstw społecznych itp.



Gdzie znaleźć pomoc w sprawach związanych
z promocją projektów?

Jeśli będziesz mieć wątpliwości dotyczące wypełniania obowiązków

informacyjnych lub realizacji działań promocyjnych, skontaktuj się z opiekunem

Twojego projektu w instytucji przyznającej dofinansowanie albo z Punktem

Informacyjnym Funduszy Europejskich.

Lista punktów informacyjnych dostępna jest na Portalu Funduszy Europejskich:

https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/punkty/#/



Z jakich dokumentów wynikają wymagania związane
z informacją na temat projektów i ich promocją?

najważniejszymi dokumentami w tym zakresie są:

1. Rozporządzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2021/1060 z dnia 24 

czerwca 2021 r. ustanawiające wspólne przepisy dotyczące Europejskiego 

Funduszu Rozwoju Regionalnego, Europejskiego Funduszu Społecznego Plus, 

Funduszu Spójności, Funduszu na rzecz Sprawiedliwej Transformacji i 

Europejskiego Funduszu Morskiego, Rybackiego i Akwakultury, a także 

przepisy finansowe na potrzeby tych funduszy oraz na potrzeby Funduszu 

Azylu, Migracji i Integracji, Funduszu Bezpieczeństwa Wewnętrznego i 

Instrumentu Wsparcia Finansowego na rzecz Zarządzania Granicami i 

Polityki Wizowej (Dz. Urz. UE L 231 z 30.06.2021, str. 159, z późn. zm.) ; dostępne 

na:

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/?uri=CELEX:32021R1060



Z jakich dokumentów wynikają wymagania związane
z informacją na temat projektów i ich promocją c.d.

najważniejszymi dokumentami w tym zakresie są:

2. Strategia komunikacji Funduszy Europejskich na lata 2021-2027,

2. Strategie komunikacji poszczególnych programów (dostępne na stronach 
internetowych tych programów),

2. Księga Tożsamości Wizualnej marki Fundusze Europejskie 2021-2027,

2. Wytyczne dotyczące informacji i promocji Funduszy Europejskich na lata 2021-
2027,

2. Wytyczne dotyczące realizacji zasad równościowych w ramach funduszy unijnych 
na lata 2021-2027, dostępne na stronie:

https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl



Szkolenie finansowane jest w ramach projektu  PTFE.02.01-IZ.00-0001/23  

pn. Centrum Wsparcia Beneficjenta (CWB) – punkt informacyjno-doradczy 

dla podmiotów ubiegających się o środki na finansowanie działań z 

zakresu ochrony bioróżnorodności w PF 2021-2027



Dziękujemy za uwagę


